Zatacznik nr 5 z dnia 5 maja 2003r.do Zarzadzenia nr 1 Zarzadu DWSP “AKAPIT” z dnia 2 maja 1990r.

REGULAMIN

Ogodlne zasady zamieszczania ogloszen drobnych, wymiarowych
i reklam w “Tygodniku Ptockim”

I. POSTANOWIENIA OGOLNE

§1

1. W regulaminie stosuje sie ponizsze okreslenia i definicje, nalezy je rozumie¢ w nastepujacy sposob:

“Ogodlne zasady" - ogdlne zasady zamieszczania ogtoszen drobnych, wymiarowych i reklam w
“Tygodniku Ptockim” i jej dodatkach oraz insertowania.

“Tygodnik Ptocki” - wydawany przez Dziennikarsko-Wydawniczg Spotdzielnie Pracy “AKAPIT”
oraz wszystkie state i okazjonalne dodatki tematyczne.

“Wydawca" - Dziennikarsko-Wydawnicza Spétdzielnia Pracy “AKAPIT” z siedzibg w Ptocku przy
Starym Rynku 27, ptatnik VAT zarejestrowany pod nr. NIP: 774-000-36-31, bedaca
wydawcg tygodnika “Tygodnik Ptocki”

“Ogtoszeniodawca" - osoba fizyczna lub prawna zamawiajgca publikacje w “Tygodniku Ptockim”
ogtoszenia drobne, wymiarowe, reklamy badz insertowanie

“Ogtoszenie drobne™ - ogtoszenie ptatne za stowo, zawierajgce maksymalnie do 30 stéw lub
modut odpowiadajacy jednemu z ustalonych przez Biuro Reklamy i Ogtoszen “Tygodnika
Ptockiego” typéw modutéw.

“Ogtoszenie wymiarowe" - ogtoszenie ptatne za modut, odpowiadajacy jednemu z ustalonych
przez Biuro Reklamy i Ogtoszen “Tygodnik Ptocki” typdw modutdw.

“Reklama" - materiat reklamowy w formie ogtoszenia wymiarowego, ptatnego za modut,
odpowiadajgcego jednemu z ustalonych przez Biuro Reklamy i Ogtoszen “Tygodnik Ptocki”
typédw modutow.

“Insert” - materiat promocyjny, reklamowy, informacyjny dotaczany odptatnie do catosci czesci
naktadu “Tygodnika Ptockiego”.

§2

1. Wydawca nie ponosi odpowiedzialno$ci za tre$é zamieszczanych ogtoszen drobnych, wymiarowych
i reklam oraz insertow.

2. Ogtoszeniodawca ponosi wytgczng odpowiedzialno$¢ za tresé materiatow, w szczegolnosci za
poprawnosc¢ i zgodnosc¢ z prawem, plikow tekstowych i graficznych dostarczonych celem
umieszczenia w ogtoszeniu. Wydawca nie podejmuje sie sprawdzania ogtoszenia pod wzgledem
jego zgodnosci z prawem 0s6b trzecich. Ogtoszeniodawca ponosi odpowiedzialnosé za ewentualne
roszczenia osob trzecich wobec zlecen wykonywanych przez Wydawce.

3. Ogtoszenia w jezyku obcym bedg publikowane wytacznie pod warunkiem dotaczenia thumaczenia w
jezyku polskim.

4. Dane osobowe podane w czasie rejestracji sg przechowywane i przetwarzane w sposéb zgodny z
wymogami prawa polskiego, w szczegdlnosci w zgodzie z ustawg o ochronie danych osobowych z
dnia 29 sierpnia 1997 r. (Dz. U. Nr 133, poz. 883 z p6zn. zm.). Zleceniodawca zobowigzany jest do
podania swoich , petnych osobowych i adresowych. Wydawnictwo korzysta z tych danych jedynie
dla utworzenia ewentualnej faktury dla zleceniodawcy. Wydawnictwo nie udostepniazadnych danych
osobom trzecim z wyjatkiem uprawnionych organéw przewidzianych przepisami prawa.

5. Nie zamieszczamy ogtoszen, ktorych tre$¢ odsyta Czytelnika do konkurencyjnych pism,
internetowych serwiséw ogtoszeniowych, badz innych, konkurencyjnych dla Wydawnictwa nos$nikow
informacji.

§3

Wydawca zastrzega sobie prawo nie drukowania ogtoszen i reklam oraz insertéw
sprzecznych z prawem, zasadami wspoétzycia spotecznego lub z zasadami programowymi
Wydawcy.



§4

Wydawca zastrzega sobie prawo odmowy, przyjecia do publikacji lub odmowy dalszej
publikacji ogtoszenia drobnego, wymiarowego lub reklamy oraz insertéw bez podania
przyczyny.

1. WARUNKI PUBLIKACJI OGLOSZEN WYMIAROWYCH | REKLAM

§5

1. Publikacja ogtoszenia wymiarowego lub reklamy dokonywana jest na podstawie pisemnego
zamoéwienia, zawierajgcego nastepujace informacije:

« wielkos¢ i format zamawianego ogtoszenia wymiarowego lub reklamy,

« proponowane daty emisiji,

« miejsce publikacji ogtoszenia wymiarowego lub reklamy (np. strony redakcyjne, ogtoszeniowe itp.)

« forme i termin ptatnoéci,

« jesli Ogloszeniodawca jest ptatnikiem podatku VAT, numer NIP wraz z upowaznieniem do
wystawienia faktury VAT bez podpisu odbiorcy,

« w przypadku spétek prawa handlowego - aktualny wyciag z Krajowego Rejestru Sgdowego,

« w przypadku podmiotu gospodarczego, prowadzgcego dziatalnos¢ na podstawie wpisu do ewidencji
dziatalnosci gospodarczej - imie i nazwisko, adres zamieszkania wtasciciela (wtascicieli) badz
wspolnikdw oraz numer wpisu do ewidencji (wraz ze wskazaniem siedziby urzedu, ktéry wydat
zezwolenie na dziatalnosc),

- imie i nazwisko oraz numer telefonu osoby, ktéra prowadzi ze strony Ogtoszeniodawcy sprawe
Zlecenia,

« pieczec firmowa oraz pieczatke imienng i podpis dyrektora (prezesa zarzadu) lub innej osoby
upowaznionej do wystepowania w imieniu Ogtoszeniodawcy.

2. Zamoéwienie, o ktorym mowa w ust. 1 niniejszego paragrafu, Ogtoszeniodawca zobowigzany jest
dostarczy¢ Wydawcy najpdzniej na 5 dni przed datg ukazania sie ogtoszenia

3. Wszelkie formalne braki i uchybienia w zamoéwieniu oraz niedotrzymanie terminéw dostarczenia
zaméwienia, o ktérych mowa w ust . 2, i niniejszego paragrafu, zwalniajg Wydawce z obowigzku
jego realizacji oraz ewentualnej odpowiedzialno$ci, jaka mogtaby powstac z tego tytutu.

4. Integralng czescig zamdwienia jest tekst ogtoszenia wymiarowego lub reklamy, inne materiaty
graficzne badz materiaty gotowe do druku, o ktérych mowa w § 8.

§6

1. Ogloszeniodawca moze dokonac¢ rezerwacji terminéw, powierzchni planowanych ogtoszen
wymiarowych lub reklam.
2. Warunkiem uwzglednienia rezerwacji jest:
- odpowiednich mozliwosci technicznych po stronie Wydawcy,
- zobowigzanie sie Ogtoszeniodawcy do dostarczenia zamowienia, o ktérym mowa w § 5, ust. 1, nie
pdzniej, niz na 10 dni roboczych przed terminem ukazania sie ogtoszenia.
3. Niedostarczenie zamowienia w terminie okreslonym w § 6, ust. 2, zwalnia Wydawce z obowiazku
rezerwacji.

§7

1. Ogloszeniodawca moze dokona¢ wyboru miejsca publikacji ogtoszenia wymiarowego
lub reklamy.
2. Wybdr miejsca publikacji ogtoszenia wymiarowego lub reklamy w “Tygodniku Ptockim” nastepuje
wylgcznie poprzez:
- wskazanie rodzaju lub nazwy strony, na ktérej ma by¢ opublikowane ogtoszenie
wymiarowe lub reklama.
3. Warunkiem publikacji ogtoszenia wymiarowego lub reklamy w wybranym przez Ogtoszeniodawce
miejscu jest:
- istnienie odpowiednich mozliwo$ci technicznych po stronie Wydawcy,
- dostarczenie zamowienia, o ktérym mowa w § 5, ust. 1, wraz z pisemng informacjg
odnosnie miejsca publikacji ogtoszenia wymiarowego lub reklamy, o ktérym mowa
w ust. 2 niniejszego paragrafu.
4. Wybdr miejsca publikacji ogtoszenia wymiarowego lub reklamy dokonany przez Ogtoszeniodawce z
pominieciem kryteriéw wyboru, o kreslonych w ust. 2 niniejszego paragrafu lub warunkéw publikacji
ogtoszenia wymiarowego badz reklamy w wybranym miejscu, okreslonych w ust. 3 niniejszego



paragrafu, zwalnia Wydawce z obowigzku zamieszczenia ogtoszenia wymiarowego lub reklamy w
tym miejscu.

§8

Tekst ogtoszenia wymiarowego lub reklamy i ewentualnie komplet materiatéw graficznych (logo,
ilustracje, zdjecia itp.) Ogtoszeniodawca zobowigzany jest dostarczyé Wydawcy tacznie z
zamoéwieniem lub najpdzniej w terminie 6 dni przed emisjg reklamy.

Niedotrzymanie przez Ogtoszeniodawce terminéw, o ktdrych mowa w ust. 1 niniejszego paragrafu,
powoduje nie zamieszczenie zamowionego ogtoszenia wymiarowego lub reklamy z jednoczesnym
obcigzeniem Ogtoszeniodawcy petnymi kosztami zamoéwionego ogtoszenia wymiarowego lub
reklamy, o ile Ogtoszeniodawca nie zrezygnuje z zaméwienia w terminie 6 dni przed emisjg reklamy.
Materiaty gotowe do druku i materiaty graficzne, o ktérych mowa w ust. 1 niniejszego paragrafu,
powinny spetnia¢ wymagania techniczne, okreslone w Cenniku Ogtoszen “Tygodnika Ptockiego”.
Materiaty, o ktérych mowa w ust. 1 niniejszego paragrafu, nie spetniajagce wymagan technicznych,
przyjmowane sg wytgcznie na prosbe i ryzyko Ogtoszeniodawcy, na podstawie odrebnego
pisemnego oswiadczenia.

W przypadku ogtoszen wymiarowych i reklam zawierajacych teksty lub fotografie autorstwa oséb
trzecich, przystugujg wszystkie autorskie prawa majatkowe do tych materiatéw i ze zobowigzuje sie
do pokrycia w petnej wysokosci ewentualnej szkody, ktérg Wydawca miatby ponie$¢ w rezultacie ich
publikaciji.

§9

Ewentualne zmiany zamowienia, tresci ogtoszenia wymiarowego lub reklamy bgdz materiatu
graficznego Ogtoszeniodawca zobowigzany jest dostarczy¢ Wydawcy na $mie, z doktadnym
okresleniem ich zakresu nie pdézniej niz na 5 dni przed emisjg ogtoszenia.

W przypadku przekroczenia terminéw odnosnie zgtoszenia ewentualnych zmian zaméwienia, o
ktérych mowa w ust. 1 niniejszego paragrafu, Wydawca nie ponosi $ci za skutki publikaciji
ogtoszenia wymiarowego lub reklamy w wersji pierwotnej, przy jednoczesnym obcigzeniu
Ogtoszeniodawcy petnymi kosztami zrealizowanego zamdwienia.

§ 10

Rezygnacja z zaméwienia, o kitérym mowa w § 5, ust. 1 wymaga zachowania formy pisemnej pod
rygorem niewaznosci.

Rezygnacja z zamdwienia nie powoduje konsekwencji finansowych po stronie Ogtoszeniodawcy,
jezeli zostanie dostarczona Wydawcy nie pdézniej niz na 5 dni przed emisjg reklamy.

Rezygnacja z zamdwienia otrzymana przez Wydawce po terminie okreslonym w ust. 2 niniejszego
paragrafu, powoduje obcigzenie Ogtoszeniodawcy naleznoscig w wysokosci 50% wartosci
ogtoszenia wymiarowego lub reklamy.

lIl. WARUNKI PUBLIKACJI OGLOSZEN DROBNYCH

§11

Publikacja ogtoszenia drobnego dokonywana jest na podstawie pisemnego zamoéwienia,

zawierajgcego nastepujgce informacje:

- tres¢ ogtoszenia drobnego,ktéra jest integralng czescig zamowienia

- proponowane daty emisiji,

- miejsce publikacji ogtoszenia drobnego - rodzaj, nazwe rubryki (np. rubryka ustugi,
zdrowie itp.),

- forme i termin pfatnosci,

- jesli Ogtoszeniodawca jest ptatnikiem podatku VAT, numer NIP wraz z upowaznieniem do
wystawienia faktury VAT bez podpisu odbiorcy,

- w przypadku spétek prawa handlowego oraz podmiotu gospodarczego prowadzgcego dziatalnosé
warunki o ktérych mowa w § 5

W przypadku oséb fizycznych nie prowadzacych dziatalnosci gospodarczej, adres zamieszkania,

czytelny podpis Ogtoszeniodawcy oraz:

a) w przypadku ogtoszen drobnych w rubryce “Towarzyskie” ogtoszeniodawca zobowigzany jest
okazac¢ dowdd tozsamosci,

b) ogtoszeniodawca moze odméwi¢ okazania dowodu tozsamosci,



c) w przypadku odmowienia okazania dowodu tozsamosci przez ogtoszeniodawce, wydawca
zastrzega sobie prawo odmowy przyjecia ogtoszenia do publikacji, bez podania przyczyny.

Ogtoszenia drobne przyjmowane sg do rubryk i podrubryk wedtug klasyfikacji podanej na

formularzach ogtoszeniowych.

W Zadnym przypadku Wydawca nie gwarantuje kolejnosci publikacji ogtoszen w ramach rubryki i/lub

podrubryki. Dotyczy to takze jednoszpaltowych ogtoszen modutowych, umieszczanych na zyczenie

klienta pod rubrykag ogtoszeh drobnych.

Sortowanie ogtoszen dokonywane jest automatycznie przez program komputerowy, zgodnie z

porzadkiem numerycznym ogtoszenh.

Do publikacji nie beda przyjmowane ogtoszenia z wykrzyknikami, literami "a", cyframi "0" itp.

umieszczanymi na poczatku tresci.

Do publikacji nie beda przyjmowane ogtoszenia, w ktérych poszczegoéine stowa nie sg

oddzielone znakami spacji.

Uzycie cudzystowu: na poczatku ogtoszenia uzasadnione jest tylko wtedy, gdy ogtoszenie zaczyna

sie od nazwy wiasnej. W innych przypadkach stosowanie cudzystowu lub innych znakéw sortujgcych

na poczatku ogtoszenia jest nieuzasadnione i zaméwienia takie nie beda realizowane.

Zlecenie publikacji ogtoszenia jest rbwnoznaczne z akceptacjg postanowien niniejszego regulaminu

§ 12

Rezygnacja z zamowienia, o ktbrym mowa w § 11 ust. 1 wymaga zachowania formy pisemnej pod
rygorem niewaznosci.

Rezygnacja z zamdéwienia nie powoduje konsekwencji finansowych po stronie Ogtoszeniodawcy,
jezeli zostanie dostarczona Wydawcy nie pdzniej niz na 5 dni przed emisjg ogtoszenia.
Rezygnacja z zamowienia otrzymana przez Wydawce po terminie okreslonym w ust. 2 niniejszego
paragrafu, powoduje obcigzenie Ogtoszeniodawcy naleznoscig w wysokosci 50% wartosci
ogtoszenia wymiarowego lub reklamy.

V. WARUNKI INSERTOW

§13

Insertowanie dokonywane jest na podstawie pisemnego zaméwienia, zawierajgcego nastepujace
informacije:
- wielkosé, format, liczbe stron wktadki,
- tytut, nazwe, rodzaj wydania, do ktérego ma by¢ dotaczona wkiadka
- proponowana data lub daty emisji wkfadki,
- forme i termin pfatnosci,
- w przypadku spétek prawa handlowego oraz podmiotu gospodarczego prowadzacego dziatalnosé

warunki o ktérych mowa w § 5
Zamowienie, o ktorym mowa w ust. 1 niniejszego paragrafu, Ogtoszeniodawca zobowigzany jest
dostarczy¢ Wydawcy w terminach 10 dni przed emisjg insertu.
Wszelkie formalne braki i uchybienia w zamowieniu oraz niedotrzymanie terminéw dostarczenia
zaméwienia, o ktérych mowa w ust .2 niniejszego paragrafu, zwalniajg Wydawce z obowigzku jego
realizacji oraz ewentualnej odpowiedzialno$ci, jaka mogtaby powstac z tego tytutu.
Integralng czescig zamowienia jest wktadka, o ktérej mowa w § 14.

§14

Ogtoszeniodawca zobowigzany jest dostarczy¢ wktadke pod wskazany przez Wydawce adres firmy,
ktéra zajmuje sie insertowaniem, najpézniej 6 dni przed emisjg insertu.

Niedostarczenie wkiadki pod wskazany przez Wydawce adres firmy, jak rowniez niedotrzymanie
przez Ogtoszeniodawce terminéw, o ktérych mowa w ust. 1 niniejszego paragrafu, powoduje nie
zamieszczenie wktadki, z jednoczesnym obcigzeniem Ogtoszeniodawcy petnymi kosztami
zamowionego insertowania, o ile Ogtoszeniodawca nie zrezygnuje z zamdwienia w trybie
okre$lonym w § 15.

W przypadku insertéw zawierajacych teksty lub fotografie autorstwa oséb trzecich, Ogtoszeniodawcy
przystugujg wszystkie autorskie prawa majgtkowe do tych materiatéw Ze zobowigzuje sie do
pokrycia w petnej wysokosci ewentualnej szkody, ktérg Wydawca miatby ponies¢ w rezultacie ich
publikacji.

Wydawca zastrzega sobie prawo akceptacji insertéw przed realizacjg zamdwienia.

Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci za jakos$¢ techniczng emitowanych insertéw.

Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci za ewentualne uszkodzenia mechaniczne insertéw
powstate w trakcie transportu oraz kolportowania gazety.



—_

§15

Rezygnacja z zamdéwienia, o ktérym mowa w § 13 ust. 1, wymaga zachowania formy pisemnej pod
rygorem niewaznosci.

Rezygnacja z zamdéwienia nie powoduje konsekwencji finansowych po stronie Ogtoszeniodawcy,
jezeli zostanie dostarczona Wydawcy nie pézniej niz w terminie 6 dni przed emisjg insertu.
Rezygnacja z zamdéwienia otrzymana przez Wydawce po terminie okreslonym w ust. 2 niniejszego
paragrafu, powoduje obcigzenie Ogtoszeniodawcy naleznoscig w wysokosci 100% wartosci
insertowania.

V. WARUNKI EMISJI REKLAMY NA STRONACH “Tygodnika Plockiego ON LINE"
§ 16

Emisja reklamy na stronach “Tygodnika ptockiego On Line" odbywa sie na podstawie pisemnego

zamoéwienia, zawierajgcego nastepujace informacje:

- daty emisji reklamy,

- zamawiang liczbe odston reklamy,

- emisji wielko$¢ i rodzaj zamawianej reklamy

- forme i termin ptatnosci,

- w przypadku spétek prawa handlowego oraz podmiotu gospodarczego prowadzacego dziatalnos¢
warunki o ktérych mowa w § 5,

§17

Ogtoszeniodawca moze dokonaé rezerwacji termindw, miejsc reklamowych, liczby planowanych
odston reklam.
2. Warunkiem uwzglednienia rezerwacji jest:
- istnienie odpowiednich mozliwoéci technicznych po stronie Wydawcy;
- zobowigzanie sie Ogtoszeniodawcy do dostarczenia zamowienia, o ktérym mowa w §16
ust. 1, nie pdzniej niz na 10 dni roboczych przed terminem okreslonym w Regulaminie
ogtoszen internetowych, zatacznik nr 1
Niedostarczenie zamowienia w terminie okreslonym w §1 7, ust. 2, zwalnia Wydawce z obowigzku
rezerwacji.

§18

Ogtoszeniodawca moze dokonaé wyboru miejsca emisji reklamy.

Wybér miejsca emisji reklamy na stronach “Tygodnik Ptocki On Line" nastepuje wytacznie poprzez:

wskazanie rodzaju lub nazwy strony, na ktérej ma by¢ emitowana reklama.

Warunkiem emisji reklamy w wybranym przez Ogtoszeniodawce miejscu jest:

- istnienie odpowiednich mozliwosci technicznych po stronie Wydawcy;

- dostarczenie zamowienia, o ktérym mowa w § 16, ust. 1, wraz z pisemng informacjg odnosnie
miejsca emisji reklamy, o ktébrym mowa w ust. 2 niniejszego paragrafu, w terminach okreslonym w
Regulaminie ogtoszen internetowych, zatgcznik nr 1

Wybor miejsca emisji reklamy dokonywany przez Ogtoszeniodawce z pominieciem kryteriéw wyboru

okreslonych w ust. 2 niniejszego paragrafu lub warunkéw emisji reklamy w wybranym miejscu oraz

rezygnaciji z reklamy okreslone sg Regulaminie ogtoszen internetowych, zatgcznik nr 1.

VL. PLATNOSCI
§22

Za zamowione ogtoszenie drobne, wymiarowe lub reklame oraz insertowanie Ogtoszeniodawca
zobowigzany jest zaptaci¢ Wydawcy wynagrodzenie.

Za zamoOwione ogtoszenie drobne, wymiarowe lub reklame oraz insertowanie Ogtoszeniodawca
moze dokonaé ptatnosci gotdwka w kasie Biura Reklamy i Ogtoszen lub przelewem na konto



1.

Wydawcy na podstawie wystawionej faktury VAT przez Wydawce:
a) przed emisjg ogtoszenia drobnego, wymiarowego, reklamy lub wktadki,
b) po emisji ogtoszenia drobnego, wymiarowego, reklamy lub insertu na podstawie

faktury VAT.
W przypadku ptatnosci po emisji Ogtoszeniodawca zobowigzany jest zrealizowaé jg w ciggu 7 dni
od daty otrzymania faktury. Niedotrzymanie powyzszego terminu ptatnosci spowoduje naliczenie
odsetek ustawowych za caty okres zwtoki.
W przypadku niedotrzymania terminu ptatnosci, o ktérym mowa w § 22, ust. 3, Wydawca ma prawo:
a) Owic przyjecia zamoéwienia na insertowanie lub publikacje nastepnych ogtoszeh  drobnych,
wymiarowych lub reklam Ogtoszeniodawcy,

b) wstrzymac emisje kolejnych insertéw lub druk kolejnych ogtoszen drobnych, wymiarowych lub
reklam Ogtoszeniodawcy, w przypadku zamowienia przewidujacego cykliczne emisje, jezeli
niedotrzymanie terminu ptatnosci dotyczy poprzedniej emisji lub catego zamodwionego cyklu emisji
ogtoszenia drobnego, wymiarowego, reklamy lub insertu,

c¢) obcigzenie juz opublikowanych ogtoszen wedtug obowigzujgcego cennika — bez udzielonego
rabatu.

§ 23

1. Wynagrodzenie Wydawcy za zamodwione insertowanie, publikacje ogtoszenia drobnego,
wymiarowego lub reklamy ustalane jest na podstawie:

a) cennika zawierajgcego ceny, doptaty i rabaty, obowigzujacego w dniu zaméwienia lub dokonania
ptatnosci przed emisjg lub po emisji ogtoszenia.

§24

Do wszystkich cen zawartych w cenniku ogtoszen drobnych, wymiarowych lub reklam oraz
insertowania “Tygodnika Ptockiego" nalezy doliczy¢ podatek VAT:
a) w wysokosci 22%, jezeli ogtoszenia drobne, wymiarowe, reklamy lub wktadki zamawiane
sg przez osoby fizyczne lub prawne prowadzace dziatalno$é gospodarcza,
b) w wysoko$ci 7%, jezeli ogtoszenia drobne, wymiarowe, reklamy lub wktadki
zamawiane sg przez osoby fizyczne nie prowadzace dziatalnosci gospodarczej.

VI. REKLAMACJE
§ 25

Reklamacje dotyczace sposobu i jakosci realizacji zaméwienia, Ogtoszeniodawca zobowigzany jest
zgtasza¢ Wydawcy na pismie w ciggu 7 dni od daty pierwszej zakwestionowanej publikaciji
ogtoszenia drobnego, wymiarowego lub reklamy badZ emisji insertu.

Reklamacje, o ktérych mowa w ust. 1 niniejszego paragrafu, powinny zawieracé:

a) w odniesieniu do publikacji ogtoszen drobnych, wymiarowych lub reklam:

- opis wad i usterek opublikowanego ogtoszenia drobnego, wymiarowego lub reklamy w stosunku
do zlozonego zamdwienia bgdz informacje, ze nie doszto do publikacji ogtoszenia drobnego,
wymiarowegdo lub reklamy, pomimo dostarczonego zamowienia;

- numer ogtoszenia wymiarowego, reklamy lub tres¢ ogtoszenia drobnego;

- date i numer wydania “Tygodnika Ptockiego”, w ktorym doszto lub miato doj$¢ do publikaciji
reklamowanego ogtoszenia drobnego, wymiarowego lub reklamy;

- propozycje rekompensaty;

b) w odniesieniu do emisji insertu:

- doktadny opis nieprawidtowos$ci w wykonaniu insertowania, w stosunku do ztozonego
zamowienia badz informacje, ze nie doszto do emisji insertu, pomimo dostarczonego
zaméwienia;

- date i numer wydania “Tygodnika Ptockiego”, w ktérym doszto lub miato dojs¢ do emisji wktadki;

- propozycje rekompensaty.

§ 27

Niedotrzymanie terminu zgtoszenia reklamaciji, terminu realizacji reklamacji badz nie zachowanie jej
formy pisemnej powoduje utrate przez Ogtoszeniodawce prawa do reklamacji ogtoszenia drobnego,
wymiarowego, reklamy lub insertu, jak tez kolejnych dotknietych wadg lub usterkg emisji tego
samego materiatu, w przypadku emisji cyklicznych.



4.
a)

b)

§ 28

Ztozenie reklamaciji nie zwalnia Ogtoszeniodawcy z obowigzku optacenia kolejnych emisji. W
przypadku braku ptatnosci stosuje sie odpowiednio postanowienia § 22, ust. 5.

VIl. ELEMENTY PRAWNE

Wydawca zastrzega sobie prawo odmowy umieszczenia materiatéw reklamowych, jezeli ich tres¢
jest niezgodna z prawem, zasadami wspotzycia spotecznego lub linig programowg gazety.
Ogtoszenia dotyczace oferowania pracy za granicg przyjmowane sg tylko od oséb i firm bedacych
pracodawcami na danym terenie. Wymagane jest okazanie zezwolenia na prowadzenie dziatalnoSci
gospodarczej i mozliwos¢ zatrudnienia. Nie przyjmuje sie ogtoszen oferujgcych prace za granicg od
posrednikéw bez stosownych konces;ji
Ogtoszenia pochodzgce od biur matrymonialnych przyjmowane sg wytgcznie z jednoczesnym
ztozeniem przez ogtoszeniodawce kserokopii 0 wpisaniu tej dziatalnosci do wtasciwej ewidencji
dziatalnosci gospodarcze;.
Zakazane jest zamieszczanie ogtoszen i reklam:
treéci naruszajacej dobre obyczaje, a w tym godnos¢ cztowieka, naruszajgcej uczucia religijne,
przekonania polityczne; dotyczacych dyskryminacji rasowej, oszczerczych, godzacych w dobre imie
osoby lub firmy, w tym ogtoszen typu: ,Za dtugi X nie odpowiadam, Y”, ,Sprzedam diugi X”
, 0szukanczych, nieprawdziwych, np.: ogtoszeh naktaniajgcych do udziatu w grach towarzyskich
typu — Jfancuszek szczescia” lub anonimowych ogtoszen obiecujacych znaczne profity
acych sprzedazy broni, zamawianych przez osoby fizyczne i prawne nie posiadajgce zezwolenia na
handel bronig
acych handlu narzgdami ludzkimi
acych zabiegéw usuwania cigzy
srodkéw odurzajacych i psychotropowych (ustawa o zapobieganiu narkomanii Dz.U. Nr4 z 1985 r.,
poz. 15, rozporzadzenie RM o srodkach odurzajacych i psychotropowych oraz o nadzorze nad tymi
Srodkami — Dz.U. Nr 53 2 1985 r., poz. 275)
ow alkoholowych zgodnie z ustawg (ustawa z 26.10.1982 r. o wychowaniu w trzeZwosci i
przeciwdziataniu alkoholizmowi — Dz.U. Nr 35, poz. 230 z pézniejszymi zmianami)
ow tytoniowych, rekwizytéw tytoniowych i produktéw imitujgcych wyroby tytoniowe lub rekwizyty
tytoniowe oraz symboli zwigzanych z uzywaniem tytoniu
losowych i zakladéw wzajemnych — gry cylindryczne i gry w karty: Black Jack, poker, baccarat, gry
w automatach losowych, gra w bingo, gry pieniezne i fantowe, totalizatory (art. 8 ustawy z dnia 29
lipca 1992 r. o grach losowych i zaktadach wzajemnych — Dz.U. Nr 68, poz. 341)
srodkéw farmaceutycznych i materiatdbw medycznych kierowanych do dzieci
ow wydawanych wytacznie z przepisu lekarza (art. 31 ustawy z 16 kwietnia 1993 r. o zwalczaniu
nieuczciwej konkurencji — Dz.U. Nr 47, poz. 211). Na podstawie zarzgdzenia Ministra Zdrowia i
Opieki Spotecznej z 21 lutego 1994 r. w sprawie zasad i form prowadzenia reklamy i przekazywania
informacji o $rodkach farmaceutycznych i materiatach medycznych (MP Nr 17, poz. 131),
przedmiotem reklamy srodkéw farmaceutycznych i materiatdbw medycznych moga by¢ wytgcznie
Srodki i materiaty dopuszczone do obrotu w Polsce (atest, swiadectwo dopuszczenia do obrotu,
Swiadectwo rejestracyjne)
srodkéw farmaceutycznych i materiatdw medycznych, ktérych tresé przekazywana jest w sposéb
sugerujacy lub sprawiajacy wrazenie, ze:
1) materiatu lub $rodka nie wymaga konsultacji lekarskiej
2) reklamy na podstawie zawartej w niej tresci (np. opisu choroby) moze
okresli¢ stan wtasnego zdrowia
3) srodka lub materiatu gwarantuje wyleczenie lub polepszenie stanu zdrowia, oraz ze wyniki
leczenia przy zastosowaniu danego $rodka lub materiatu s rownowazne lub lepsze niz przy
zastosowaniu innego srodka lub materiatu
4) srodka lub materiatu nie towarzyszy zadne dziatanie niepozgdane.
rubryce matrymonialne, podrubryce szukam partnera lub szukam partnerki posiadajacych inny
kontakt anizeli numer oferty (do odbioru w Biurach Ogtoszen) lub numer skrytki pocztowe;,
ewentualnie adres ogtoszeniodawcy za jego pisemng zgoda.
Lekarze, lekarze dentysci, upowaznieni technicy dentystyczni i technicy wykonujacy prace
laboratoryjne na zlecenie lekarzy dentystéw, posiadajgcy upowaznienie do wykonywania zawodu
poza publicznymi zaktadami opieki zdrowotnej, mogg ogtaszac sie podajac imie i nazwisko, tytut lub
stopien naukowy, okreslenie zawodu, stopien i dziedzine specjalizacji oraz godziny przyjec - § 1
rozporzgdzenia Ministra Zdrowia i Opieki Spotecznej z dnia 14 listopada 1988 r., w sprawie
ogtaszania sie pracownikow medycznych wykonujacych zawdd poza zaktadami spotecznymi stuzby
zdrowia — Dz.U. Nr 39, poz. 312, takie zlecenie wymaga imiennego potwierdzenia lekarza



skladajgcego zamodwienie — pieczec lekarska.

VIil. POSTANOWIENIA KONCOWE
§ 29

Niniejsze “Ogdlne zasady zamieszczania ogtoszen drobnych, wymiarowych i reklam w “Tygodniku
Ptockim” oraz insertowania wchodzg w zycie z dniem 5.05.2003r.

Integralng czes¢ “Ogodlnych zasad zamieszczania ogtoszen drobnych, wymiarowych i reklam w
“Tygodniku Ptockim” oraz insertowania" stanowi zatgcznik nr 1.

W sprawach nie uregulowanych w niniejszych “Zasadach ogdélnych" zastosowanie majg
odpowiednie przepisy kodeksu cywilnego i prawa prasowego.



